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ADVOCACY SI WATCHDOG PENTRU DEZVOLTARE DURABILA
Bucuresti, 9 iulie 2013
Raport de eveniment

Prezentul raport reprezintd un rezumat al prezentarilor si concluziile discutiilor purtate pe
parcursul sesiunii tematice.

Introducere

Sesiunea tematica Advocacy si watchdog pentru dezvoltare durabila a fost organizata de
catre Fundatia pentru Parteneriat, in cadrul Componentei Dezvoltare Durabila a programului
de finantare Fondul ONG in Romania.

Obiectivul general al Componentei Dezvoltare Durabild este sprijinirea dezvoltarii durabile si
imbunatatirea stdrii mediului in Romania, prin contributia ONG-urilor si prin participare
publicd. Tn ciuda nevoii de implicare a ONG-urilor in monitorizarea si influentarea politicilor si
practicilor de mediu ale autoritatilor nationale, regionale si locale prin dialog si campanii
publice, In Romania nu exista un numar suficient de organizatii de mediu specializate in
initiative de advocacy si watchdog, acestea realizdnd doar sporadic schimbari semnificative la
nivel de politici, pana acum. Pentru a creste influenta ONG-urilor de mediu asupra procesului
decizional de elaborare a politicilor de catre autoritati, este necesar ca organizatiile sa fsi
imbunatateasca abilitatile de advocacy si capacitatea organizationald si sa colaboreze in
implementarea strategiilor de advocacy.

Sesiunea din data de 9 iulie a fost o buna oportunitate de a prezenta, discuta si impartasi nevoi
comune, instrumente si idei in abordarea propunerilor de legislatie, a politicilor si practicilor
de mediu, in vederea cresterii motivatiei participantilor de a realiza propuneri de proiecte bine
elaborate si inovatoare in acest domeniu.

Evenimentul a fost structurat in doud péarti. In prima parte a evenimentului au fost sustinute
doua prezentari menite sa ofere exemple pentru potentialii solicitanti, cu privire la bunele
practici pentru obtinerea de rezultate la nivel de politici, prin dialog si campanii publice. Tn
acest context, domnul Dan Barbulescu — Director Executiv al Asociatiei Salvati Dunarea si Delta
si domnul Magor Csibi — Director al Organizatiei WWF Romania, au vorbit despre campanii de
advocacy realizate de organizatiile pe care le reprezinta. Tot in prima parte a sesiunii, doamna
Lavinia Andrei — Presedinte al Fundatiei Terra Mileniul Ill — a prezentat prioritatile actuale
privind combaterea schimbarilor climatice, un domeniu de actualitate, in cadrul caruia sunt
necesare initiative de advocacy si watchdog, care este insa rar este abordat de ONG-urile de
mediu din Romania. A doua parte a sesiunii tematice a constat din prezentarea activitatilor
eligibile si indicatorilor de program privind actiunile de advocacy si watchdog in cadrul
Componentei Dezvoltare Durabila si discutarea acestor oportunitati de finantare pentru ONG-
uri, in vederea obtinerii de rezultate la nivel de politici de mediu in Romania, prin dialog si
campanii publice.
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Sectiunea 1. Sesiunea plenara

1. Campanie pentru reducerea impactului microhidrocentralelor asupra mediului, Dan
Barbulescu — Director Executiv Asociatia Salvati Dundrea si Delta

Prezentarea campaniei ,Energie verde — Rauri beton” realizata in perioada 2011 — 2012, cu
obiectivul de a impiedica constructia de microhidrocentrale (MHC) pe trei rauri din Muntii
Fagaras: Capra, Buda si Otic. Campania a fost initiata si coordonata de Asociatia Salvati
Dunarea si Delta, cu implicarea Coalitiei Natura 2000.

Punctul de pornire al campaniei a fost un reportaj ProTV despre initiativa de construire a
microhidrocentralelor in zona, care a atras atentia organizatiei asupra efectelor negative pe
care acestea le vor avea asupra ecosistemului raurilor, fiind vorba de interventii realizate pe un
sit Natura 2000, fard aprobarea custodelui. in cadrul prezentérii au fost accentuate dificultatile
cu care s-au confruntat organizatorii pe parcursul campaniei, cum ar fi mobilizarea la fata
locului pentru a evalua in detaliu situatia si stadiul lucrarilor sau nerespectarea de catre
autoritati a promisiunilor/intelegerilor avute cu organizatia in urma dialogului. Pentru a fi la
curent cu activitatile de pe teren si evolutia lucrarilor, organizatiile de mediu au fost ajutate de
pescarii din zond, care sprijineau intreruperea constructiei microhidrocentralelor. Desi
autoritatile au aratat deschidere spre comunicare - inclusiv sprijin din partea Ministerului
Mediului, cu promisiunea ca situatia se afla sub control - din teren se primeau alte informatii,
conform carora lucrarile de constructie a microhidrocentralelor continuau. Dupa aceste
neconcordante intre intelegerile cu autoritatile si realitate, au urmat proteste in fata
Ministerului Mediului si un proces in instanta. Procesul a fost pierdut de ONG-uri, cu
justificarea ca investitia este deja realizata si acum daunele de reamenajare ar fi si mai mari. In
momentul de fata se continua monitorizarea activitatilor de construire a microhidrocentralelor
in Muntii Fagaras, fiind propuse noi investitii in zona.

Concluziile campaniei:
Pentru realizarea unei campanii de advocacy/watchdog este necesara:
- O sursa de finantare;
Mobilizare rapida, monitorizare continua, deplasare la fata locului;
Presiune asupra autoritatilor, mediatizarea problemei;
Proces in justitie, contestarea acordului de mediu;
Realizarea unui precedent in justitie, prin castigarea unor procese de catre ONG-uri,
urmand sa se obtina ulterior rezultate mai bune in campanii viitoare.

Intrebari si observatii:
1) Cum pot fi monitorizate aceste rauri la nivel national in privinta constructiei MHC-
urilor?
Prin realizarea unei harti complete cu starea raurilor, aceasta fiind o cerinta la nivelul UE -
ca fiecare stat membru sa aiba o evidenta a stdrii apelor/raurilor si prin obtinerea de
finantari pentru o retea de watchdog pentru monitorizare. Schimbari la nivel de politici nu
pot fi obtinute prin actiuni individuale.
2) Cum au fost desfasurate protestele si ce impact au avut?



Protestele au avut loc in fata Ministerului Mediului si au avut ca rezultat o atentie mai
mare din partea autoritatilor fata de cerintele ONG-urilor, au fost realizate controale mai
frecvente pe teren din partea Ministerului.

3) Activitatile de advocacy si watchdog au succes daca sunt realizate in colaborare cu alte
organizatii. Este important sa aratam problema dar totodata sa prezentam si solutia; sa fim
pregdtiti Tn fata unor eventuale amenintari; sa tinem cont de faptul ca o campanie se
prelungeste si dupa proiect; sunt necesare noi finantari.

4) Au fost depuse apeluri la Curtea Europeana de Justitie? Este recomandata continuarea
proceselor la nivel UE?

A fost depus dosar la Comisia Europeand, Tnsa nu s-a primit raspuns inca - procesul este
foarte indelungat, fiind mai multe cazuri de ,infringement” in Romania.

2. Campanie pentru salvarea padurilor virgine, Magor Csibi — Director Executiv WWF
Romdnia

Activitatea de watchdog este o interventie reactiva, cu timp disponibil pentru interventie
limitat, implicand acces dificil la informatii, fiind incomod sa lucram doar cu actiuni de
watchdog. Tnsd, in cazul interventiilor de advocacy / lobby, avem timp sd pregitim
interventiile intr-un mod mai eficient.

Recomandari in realizarea unei campanii de advocacy:

- Definirea organizatiei noastre - sa fim pregatiti sa explicdm cine suntem si care este
rolul nostru in problema abordata, pe scurt si la obiect, pentru a fi credibili si a obtine
increderea persoanelor;

- Identificarea problemei — sa ne asiguram ca problema exista pentru oamenii carora ne
adresam;

- Testarea problemei — demonstrarea ca problema este o problema valida, prin
consultarea cu alte ONG-uri, reprezentanti media, specialisti. Chiar daca acestia nu
cunosc problema dinainte, daca in urma identificarii doresc sa contribuie si sprijina
cauza, problema poate fi considerata general acceptata.

- ldentificarea aliatilor (cu cine putem lucra) — parteneri ONG, prieteni, resurse, contacte
media, administratie publica etc. Colaborarea cu alte ONG-uri, in loc de competitie, ca
de exemplu in cazul finantarilor. Alegerea unor parteneri ONG si media stabili /
exclusivi;

- Definirea problemei si solutiei (pe scurt, intr-o pagina) - Descrierea solutiei, chiar daca
implica numeroase aspecte tehnice, pentru public se prezinta fara detalii tehnice, este
de ajuns descrierea problemei si ce poate face persoana respectiva pentru a contribui
la solutionarea acesteia. Prezentarea impactului, astfel incat publicul sa creada in mesaj
si ca interventia lui face o diferenta semnificativa. Stabilirea unui obiectiv concret, de
ex. 100.000 de semnaturi - sa fie un obiectiv mai dificil de atins, dar cu impact real.

- Sa nu credem ce zic autoritatile, sa nu credem panad nu avem macar un protocol scris,
sau chiar o hotarare. Nici protocolul scris nu este suficient de multe ori, deoarece nu
reprezinta o obligatie;

- Sa dam o sansa autoritatilor sa rezolve problema: le prezentam mai intai lor problema
identificata si propunem modalitati de solutionare;



- Sa nu uitam de oamenii care au sprijinit campania, sa le multumim, sa mentionam ca
este rezultatul eforturilor lor. Astfel ne putem asigura ca vor fi alaturi de noi si pe viitor.
Nu putem avea rezultate imediat, nu putem mobiliza oameni de pe o zi pe alta si
actiona, daca nu avem constant oameni langa noi in fata carora avem credibilitate. Sa
cream cercuri de oameni care au incredere Tn noi, sa simtda ca fac parte dintr-o
comunitate;

- Urmarirea constanta a legislatiei, evenimentelor relevante activitatii, domeniului,
problematicii noastre;

- Mobilizarea oamenilor face sa creasca importanta problemei, creste dimensiunea
cauzei, daca se face presiune din toate directiile, inclusiv presa — sa apara articole,
reportaje despre anumite subiecte, etc. ;

- Sa fim intotdeauna pregatiti, sa avem puterea/capacitatea/pregatirea necesara inainte
de aiesi cu o campanie;

- Mesajul sa fie unul pozitiv! Sa fie directionat pe schimbarea viitorului si nu pe cele
intamplate in trecut;

- Nu cel mai puternic argument conteaza intr-o campanie, ci cel mai slab argument, care
poate fi atacat si poate duce la pierderea credibilitatii;

- Promovarea campaniei pe site sa fie cat mai simplda, cu prezentarea succinta a
problemei, a petitiei si a solutiei, fara alte detalii;

- Mesajul sa se axeze pe ideea: Ceea ce este de protejat, sa fie protejat!

Intrebari si observatii:
1) Care este statutul actual al padurilor virgine?
Tncadrare in T1 — cel mai Tnalt grad de conservare. Ariile care intrd in catalogul de paduri
virgine beneficiaza Tn mod automat de acest grad de protectie.
2) Cum putem atrage in campania de advocacy oameni din sfera politica?
Prin prezentarea problemei la nivelul politicienilor, sa existe un dialog privind rezolvarea
problemei. Pot fi si cazuri in care politicienii solicita presiune din partea societatii civile
pentru a obtine o decizie in privinta rezolvarii problemei. Se recomanda evitarea asocierii
ONG-ului cu un om politic sau un partid.

3. Prioritati actuale privind schimbarile climatice - Lavinia Andrei — Presedinte al
Fundatiei Terra Mileniul Ill

Tn urmétorii ani, problematica schimbérilor climatice va deveni tot mai importanta la nivel
global si in consecinta se vor acorda tot mai multe fonduri pentru interventii Tn acest domeniu,
fiind principala amenintare la adresa mediului si biodiversitatii. Auzim tot mai des de
importanta luarii unor masuri in privinta schimbarilor climatice, cum ar fi cazul natiunilor
insulare care sunt amenintate de cresterea nivelului apelor. Se sprijind si se realizeaza
numeroase cercetari in domeniu pentru a aduna date stiintifice si a putea estima evolutia
schimbarilor climatice si interventiile necesare. Uniunea Europeana are ca obiectiv reducerea
pand in anul 2020 a emisiilor de gaze cu efect de serda (GES) cu 20% fata de nivelurile
inregistrate Tn 1990. Problemele economice au condus la reducerea emisiilor, dar asta nu
nseamna ca totodata si stilul nostru de viata si comportamentul de consumator s-au schimbat.
Masurile stabilite de Uniunea Europeana pentru atingerea acestor rezultate sunt cuprinse in
Strategia Europa 2020 pentru perioada 2014 - 2020. in Acordul de parteneriat dintre Uniunea
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Europeana si Romania privind aceasta strategie, subiectul schimbarilor climatice a fost evitat
aproape complet de catre Romania.

La nivel educational este nevoie de expertiza in domeniu, reformarea sistemului educational,
formarea adultilor, investitie Tn inovatie si cercetare aplicata. O prioritate este reducerea
emisiilor si consumului de energie in general provenite din actiuni domestice. Sunt necesare
actiuni de adaptare la schimbarile climatice, pe langd reducerea GES. In privinta actiunilor
prioritare ce pot fi realizate de ONG-urile de mediu, se pot mentiona monitorizarea si
realizarea de proiecte pilot.

Se recomanda studierea in detaliu a impactului metodelor de producere a energiei
regenerabile asupra mediului si biodiversitatii, fiind deseori neconcordante, ca de exemplu in
cazul microhidrocentralelor, care pot cauza mai multe daune decat beneficii, in functie de locul
si modul de implementare. De asemenea, in vederea eficientizarii surselor de energie
regenerabild, este important ca energia sa se produca la locatia Tn care se va consuma.

Sectiunea 2. Dezvoltarea capacitatii de advocacy si watchdog

n a doua parte a sesiunii tematice s-au prezentat activitatile eligibile de advocacy si watchdog
si rezultatele asteptate n cadrul Componentei Dezvoltare Durabila si oportunitatile de
dezvoltare organizationala ce pot fi directionate catre dezvoltarea capacitatii de advocacy si
watchdog a ONG-urilor solicitante si partenere din Romania. De asemenea, s-au prezentat si
celelalte componente ale Fondului ONG in cadrul carora sunt eligibile actiuni de advocacy si
watchdog in domeniul protectiei mediului. Organizatiile au fost incurajate sa foloseasca aceste
oportunitati de finantare in realizarea proiectelor si strategiilor eficiente de advocacy si
watchdog, cu obiectivul de a obtine rezultate mai bune la nivel de politici de mediu in Romania
prin dialog si campanii publice.



